UNE COMMUNICATION LES PARTENAIRES
OUVERTE ET SPECIALISEE du Marché Inermationdl de Nos| Tropical 2009

AUX RICHESSES DE L'AFRIQUE ET DES CARAIBES
Mise en place d’'une vaste campagne de communication

PLAN MEDIA ONLINE PLAN MEDIA OFFLINE

Achats Média Online Telévision : +/100 spots sur
chaines thematiques Télévisions :

Site internet

Radio : +/- 200 spots sur bande E‘. il ¢3 o .

Blag FM -

Actions de « blogging » sur o ... . . 49 pages en

| (e Radios :
100 bloggeurs influents presses spécialisées adios
Jeux Online : : z
: Affich : +/- 200 f en
dotation + places a gagner ext:mafe 5 0 faces MarChe
H,eferer_‘sgement, liens sponsori- Street Marketing : distributions " |ntel’na'[I0na| de
ses, affiliation : Presse : =2
flyers  dans les lieux Noel
Newsletters a la base Mara Int. stratégiques parisiens awousszuns JMINA BRUNE, PSS mmm ;
Partenariats sites spécialisés Marketing alternatif : actions ooy Tr0p|Ca|

ponctuelles

Début de campagne : Septembre 2009
Fin de campagne : Décembre 2009

Supports :
Affiches : 1500 ex.

Prospectus : 100 000 ex.
Cartes d'entrées a tarif réduit : une diffusion de plus de cinquante it

e T

milles unités aux associations, entreprises, ambassades, comités
d'entreprise et ministére.

Communiqués et dossiers de presse : des envois ciblés a la presse
grand public, spécialisée et professionnelle.




UNE EXCLUSIVITE EXPOSITION VENTE UNE LARGE DIVERSITE

DANS LA CAPITALE FRANCAISE ! DES SAVOIRS-FAIRE ET TRADITIONS DES METIERS ET SECTEURS
D'ICI ET D'AILLEURS
Il nous mangquait a Paris un grand marché de Noél a LA MODE

l'image des marchés locaux de la Caraibe, et des iles Dans une ambiance de marchés locaux, nous inviterons les visiteurs a Vétements, bijoux, accessoires ...
Ultra marines ou se mélanges artisanats, vétements, bijoux, découvrir les produits, artisanats et gastronomie de plus de 15 iles de
epices et autres délicieuses gastronomies. la Caraibe et de 32 pays Africains. L’ART ET LE DESIGN

Décoration d'intérieur, art de la table, ...

Les richesses du monde seront exposées dans toute leur Halle d’exposition de plus de 5000 m? 2
splendeur, leur candeur et leur grandeur. 4

LA CULTURE

Plus de 150 exposants - "o - Cinéma, littérature, jeux,...
Un musée ambulant et vivant, une

alimentation riche et BIO, un métissage : Plus de 20 000 visiteurs attendus | < Dt o LA GASTRONOMIE
affirmé seront présentés a toutes les * : , . o Cuisine créole, Africaine, du Maghreb, indienne, ...
communautes.... _ = Un événement grand public g . :
: iR qui réunit plus de 45 pays i ST & 2 | LA BEAUTE
, S d’Afrique, des Caraibes, et . 1Y AT AV Produits cosmeétiques, make up ...
i 2 des iles ultra-marines < . Ll
Pouvoir d’achat optimal e LA MUSIQUE
avant Noél. N Un espace enfant spécialement  "§ o N La découverte de la culture

Présentation des nouveautés . \ aménagé pour le jeu et l'initiation R ' afro-carobéenne

de I'annee a venir E & 3 la culture.
_ LES SERVICES
: oLl : 2 ¥ Un espace conférence riche d’'un £ e ] Voyage, tourisme, ...
LA GRANDE HALLE DE LAVILLETTE - i - || programme large et variés (histoire, : :

Un site prestigieux ' culture, mode, beauts,...) b A L' AGROALIMENTAIRE

ity Impiamatton i permat ol 4 i Marché alimentaire, marché aux fleurs exotiques, marché aux
cohabitation parfaite entre animations, De nombreux ateliers / Workshops. W . A

stands et scenes Y |

mais aussi
LA SCIENCE,
LE SPORT ...




